7 ok, 8.
4.

Starostwo Powiatowe w Poznaniu

Do wszystkich uczestnikéw postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na wykonanie opracowania pn.: ,Strategia Promocji Powiatu Poznanskiego
na lata 2010 — 2015”.

Wasze pismo z dnia: Znak: Nasze pismo: Data:

7P .3432-35-02/09 27.08.2009 1.
Ldz.: ZP XW-00257/09

Dzialajac na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien

publicznych (tj. Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 ze zm.) informuje, iz do Zamawiajacego wphynelo
zapytanie dotyczace tresci Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamdwienia.

ZAPYTANIA:

1.

Opis zakresu prac: ,badania powinny dotyczy¢ mieszkahcdw powiatu poznanskiego, mieszkancow
odpowiednio dobranych powiatow w Polsce (min. Pigciu) oraz turystow spoza granic kraju (min. z
trzech krajow)

—  czy jest okreslona minimalna liczba oséb badanych?

—  jakich powiatow maja dotyczy¢ badania?

—  turystow z jakich krajéw maja dotyczy¢ badania?
Czy na kazdym z etapéw nalezy wykonaé badania whasne, czy mozna wymiennie opieraé sig na danych
wtornych (materialy zrodiowe, dane statystyczne)?
Rozwazamy przystapienie do przetargu dotyczacego Strategii Promocji Powiatu Poznanskiego na lata
2010 -2015.
Jednak zastanawia Nas kryterium —w 100% decyduje cena.
Stad moje pytanie: to ma by¢ przygotowanie wylacznie strategii jako projektu bez jego realizacji, tak?
Czyli wylacznie sam dokument opisujacy nasze pomysly na strategi¢ na lata 2010-20157 Nie bierzemy
pod uwage tutaj realizacji projektu?
I jesli tak jest: jak wyglada procedura? Do 1 wrzeénia nalezy zlozy¢ juz gotowy projekt strategii? Czy
tylko przygotowaé i zlozy¢é dokumenty zgodne ze specyfikacja, a projekt szezegdlowo opracowuje
wybrany przez Pafistwa oferent?
W zataczniku do SIWZ na dole tabeli pojawia si¢ informacja o tym, ze do oferty powinna by¢ zataczony
10 stronnicowy konspekt przedstawiajacy sposéb realizacji przedmiotu zaméwienia w celu oveny jego
zawartosci merytorycznej
Natomiast w wykazie dokumentéw jakie nalezy ztozy¢ do oferty nie ma wzmianki na temat 10-o
stronnicowego konspektu. Uprzejmie prosze o informacje zwrotna jak odezytywaé tg kwestig.
Dzialajac na podstawie art. 96 ust. 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwiel publicznych
(Dz. U. Nr 19, poz. 177 z pé2n. zm.) w zwiazku z przepisami rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z
dnia 7 kwietnia 2004 r. w sprawie protokotu postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego (Dz. U.
Nr 71, poz. 646), prosze o udostepnienic protokotéw z postgpowania o udzielenie zamdwienia
publicznege prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na wykonanie opracowania pn.
LStrategia Promocji Powiatu Poznanskiego na lata 2010-2015”.
Zgodnie z art. 96 ust. 3 ww. ustawy protokét z postepowania jest jawny. Zamawiajacy ma obowigzek
prowadzenia protokoht w ,trakcie postgpowania”, a wigc wypelniania go sukcesywnie na kazdym etapie
postepowania.
Interpretacja ta jest zgodna z interpretacja Urzedu Zamowien Publicznych wyrazona w Prawie zamowien
publicznych — Komentarz, pod red. Tomasza Czajkowskiego, Urzad Zaméwieh Publicznych, Warszawa
2004, s. 237, zgodnie z ktoéra: ,Obowiazek sporzadzania protokolu powstaje w chwili wszezgeia
postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego. Wynika to wprost z przepisu (art. 96 ust. 1 ustawy),
iz protokél sporzadza sie w trakcie postgpowania, czyli wraz z dokonywaniem poszczegdlnych
czynnosci. Jednoczeénie przepis przesadzajac, iz protokél powinien by¢ prowadzony na biezaco
wskazuje, ze informacje zawierane w protokole, ktore odnosza si¢ do czynnosci poprzedzajacych
wszezecie postgpowania powinny by¢ w nim zamieszczone niezwlocznic po wszczeciu postgpowania”.
Uprzejmie prosimy wige o udostgpnienie protokotéw wypetnionych zgodnie z obowiazkiem ciazacym na
Zamawiajacym na tym etapie prowadzonego postgpowania w trybie przetargu nieograniczonego.



ODPOWIEDZI:

1.

Wykonawca winien przeprowadzi¢ badania iloSciowe, przeprowadzone na reprezentatywnej grupie osob
(mieszkancow powiatu poznanskiego, 5 powiatdw w Polsce oraz turystow spoza granic kraju min. 3),
pozwalajace na wiarygodne generalizowanie uzyskanych wynikow.

Zamawiajacy zaleca, aby badania objely min. 5 powiatéw, wsrdd 2 graniczacych z powiatem
poznanskim oraz 3 o zblizonym charakterze do powiatu poznanskiego oraz byly przeprowadzone wsrdd
turystéw z krajow najczesciej odwiedzajacych powiat poznanski.

W zalemosci od potrzeb 1 przyjetej koncepcji opracowania strategii (zaakceptowanej przez
Zamawiajacego), Wykonawca moze poshuzyé sig badaniami wlasnymi lub opieraé sie na danych
wtoérnych tj. materialy zrédlowe, dane statystyczne.

Przetarg dotyczy tylko przygotowania dokumentu, zawierajacege opis dzialan promocyjnych dla
powiatu poznanskiego na lata 2010-2015. Do oferty przetargowej nalezy zataczyé tylko dokumenty
zgodnie z rozdzialem V specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia. Wybrany w wyniku
przeprowadzonego postepowania przedsigbtorca przygotuje projekt Strategii zgodnie z harmonogramem
prac przyjetym przez Zamawiajacego.

Z zalacznika do STWZ — szczegdlowego opisu przedmiotu zamdwienia wykresla si¢ zapis:

»Do oferty powinien zosta¢ zataczony max 10-stronnicowy konspekt przedstawiajacy sposéb realizacii
przedmiotu zaméwienia w celu dokonania oceny jego zawartosci merytorycznegj (konspekt powinien
odpowiadaé strukturze przedmiotu zamoéwienia)”. W zalaczeniu do niniejszego pisma przedtozony
zostaje opis przedmiotu zamowienia nie zawierajacy w/w zapisu.

W dniu 26.08.2009r., w zalaczeniu do pisma nr ZP.3432-35-01/09 z dnia 26.08.2009r, w odpowiedzi na
zadane pytanie, Zamawiajacy udostepnil na stronie internetowe] czes¢ 0gdlna protokotu z powadzonego
postgpowania.

Zalaczniki:
Szczegdlowy opis przedmiofn zamdwienia - po zmianach

60-509 Poznan, ul. Jackowskiego 18 NIP 781-16-19-671, REGON 631276788

tel. {061) 8 410 500, fax (061) 8 480 556

www.powiat.poznan.pl  e—mail: starostwo(@powiat.poznan.pl




Zalacznik do SIWZ - Szezegdlowy opis zamdwienia

WStrategia promocji
powiatu
poznanskiego na
lata 2010~ 20157

1. Zebranie danych:

- przygotowanie obrazu powiatu poznanskiego tj. charakter powiatu, liczba mieszkaricéw, polozenie, zaggszczenie ludnosci, dziedzictwo
historyczne, ludno$é, atrakcje, gospodarka, infrastruktura, kultura). Dane zebrane z tych dziedzin powinny tworzy¢ sektorowe profile
powiatu ap.: profil kulturowy, profil gospodarczy, profll mieszkancdw, profil krajobrazowo-turystyczny).

2. Analiza danych:

- analiza czynnikow strategicznych (syiuacja obecna, srodowisko marketingowe, ograniczenia, stabe/silne strony),
- okreslenie i analiza grup docelowych,

- analiza sytuacji konkurencyjnej i prognoza trendéw w zakresie promocji powiatu.

3. Okreslenie misji i celow:
- sformulowanie sp6jnej wewnetrznie idei przewodniej/wizji marki i okredlenie celdéw strategicznych, ktére pozwola wypracowaé
unikatowy wizerunek powiatu poznanskiego,

- analiza logo powiatu poznanskiego — zbadanie rozpoznawalnosel logo i sugestie dotyczace jego dalszego wykorzystania.

4, Okreslenie dzialan:
- plany strategiczne i operacyjne dotyczace dziatan promocyjnych.

5. Metody ewaluacji i kontroli dzialan,
- wytyczne dotyczace realizacji i kontroli dziatad/efektéw (wdrazanie, monitoring, ewaluacja, szacunkowe koszty kampanti promocyjnych
na poszczegllne w lata w okresie 2010-2013 ze szezegolnym naciskiem na 12 miesiecy poprzedzajacych Euro 2012).

Na kazdym etapie dziatan przy powstaniu opracowania, Wykonawca opierala sig bedzie 0 wyniki szereko zakrojonych badar
wizerunkowych w tym:

—  badan wlasnych,

— przynajmniej jednorazowych konsultacji spotecznych,

— zebranych materialéw Zrédlowych i danych statystycznych.
Badania powmny dotyczy¢ mieszkancow powiatu poznanskiego, mieszkaficow odpowiednio dobranych powiatéw w Polsce (min. pigeiu)
oraz turystow spoza granic kraju (z min. trzech krajow).

Opracowanie musi by¢ powiazane ze Strategia Rozwoju Powiatu Poznariskiego na lata 2006 - 2013 oraz "Planem Rozwoju Lokalnego
Powiatu Poznafiskiego na lata 2007-2013.

Opracowanie musi uwzgledniaé, zblizajacych sig mistrzostw Europy w pitce noznej Euro 2012 oraz inne dziatania, ktére mogtyby by¢
realizowane w diugofalowej perspektywie czasowej.

Opracowanie powinno by¢ zbiezne z dziataniami promocyjnymi Poznania, jake najwigkszego miasta aglomeracji poznanskiej oraz miasta o
silnym wizerunku.

Przf-j‘dl?lio.t Zakres prac Parametry techniczne
zamowienia
Wykonanie Struktura operacyjna strategii promocji powiatu poznanskiego powinna uwzglednia¢ nastgpujace etapy: Wykonawca wykona i
opracowania pn. przekaze Zamawiajacemu

ostateczna wersje
przedmiotu zamodwienie w
postaci pisemnej: format
A-4, oprawa bindowana,
czcionka Times New
Roman wielkosé 12; w
liczbie 11 egzemplarzy
oraz wedlug nastepujacych
parametrow techniczoych:
w wersji elektronicznej na
CD (format pdf) w liczbie
3 egzemplarzy oraz 3
egzemplarze w wersjl
prezentacyjnej na CD
(zawierajace plansze,
grafiki, wykresy, itp.)
Dodatkowo obiekty
graficzne, ktére zostaly
wykonane w innych
programach zatgczone w
postaci plikéw programow
zrodtowych




