
Starostwo Powiatowe w Poznaniu 

Do wszystkich uczestników postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie 
przetargu nieograniczonego na wykonanie opracowania pn.: ,,Strategia Promocji Powiatu Poznańskiego 

na lata 2010 - 2015" 
Wasze pismo z dnia: Znak: Nasze pismo: Data: 

ZP.3432-35-02/09 27.08.2009 r. 
!.dz.: ZP.KW-00257/09 

Działając na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamow1en 
publicznych (t.j. Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 ze zm.) informuję, iż do Zamawiającego wpłynęło 
zapytanie dotyczące treści Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia. 

ZAPYTANIA: 

l. Opis zakresu prac: ,,badania powinny dotyczyć mieszkańców powiatu poznańskiego, mieszkańców 
odpowiednio dobranych powiatów w Polsce (min. Pięciu) oraz turystów spoza granic kraju (min. z 
trzech krajów) 

czy jest określona minimalna liczba osób badanych? 
jakich powiatów mają dotyczyć badania? 
turystów z jakich krajów mają dotyczyć badania? 

2. Czy na każdym z etapów należy wykonać badania własne, czy można wymiennie opierać się na danych 
wtórnych (materiały źródłowe, dane statystyczne)? 

3. Rozważamy przystąpienie do przetargu dotyczącego Strategii Promocji Powiatu Poznańskiego na lata 
2010 -2015. 
Jednak zastanawia Nas kryterium - w 100% decyduje cena. 
Stąd moje pytanie: to ma być przygotowanie wyłącznie strategii jako projektu bez jego realizacji, tak? 
Czyli wyłącznie sam dokument opisujący nasze pomysły na strategię na lata 2010-2015? Nie bierzemy 
pod uwagę tutaj realizacji projektu? 
I jeśli tak jest: jak wygląda procedura? Do 1 września należy złożyć już gotowy projekt strategii? Czy 
tylko przygotować i złożyć dokumenty zgodne ze specyfikacją, a projekt szczegółowo opracowuje 
wybrany przez Państwa oferent? 

4. W załączniku do SIWZ na dole tabeli pojawia się informacja o tym, że do oferty powinna być załączony 
1 O stronnicowy konspekt przedstawiający sposób realizacji przedmiotu zamówienia w celu oceny jego 
zawartości merytorycznej 
Natomiast w wykazie dokumentów jakie należy złożyć do oferty nie ma wzmianki na temat 10-o 
stronnicowego konspektu. Uprzejmie proszę o informację zwrotnąjak odczytywać tę kwestię. 

5. Działając na podstawie art. 96 ust. 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych 
(Dz. U. Nr 19, poz. 177 z późn. zm.) w związku z przepisami rozporządzenia Prezesa Rady Ministrów z 
dnia 7 kwietnia 2004 r. w sprawie protokołu postępowania o udzielenie zamówienia publicznego (Dz. U. 
Nr 71, poz. 646), proszę o udostępnienie protokołów z postępowania o udzielenie zamówienia 
publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na wykonanie opracowania pn. 
,,Strategia Promocji Powiatu Poznańskiego na lata 2010-2015". 
Zgodnie z art. 96 ust. 3 ww. ustawy protokół z postępowania jest jawny. Zamawiający ma obowiązek 
prowadzenia protokołu w „trakcie postępowania", a więc wypełniania go sukcesywnie na każdym etapie 
postępowania. 

Interpretacja ta jest zgodna z interpretacją Urzędu Zamówień Publicznych wyrażoną w Prawie zamówień 
publicznych - Komentarz, pod red. Tomasza Czajkowskiego, Urząd Zamówień Publicznycb, Warszawa 
2004, s. 237, zgodnie z którą: ,,Obowiązek sporządzania protokołu powstaje w chwili wszczęcia 
postępowania o udzielenie zamówienia publicznego. Wynika to wprost z przepisu (art. 96 ust. 1 ustawy), 
iż protokół sporządza się w trakcie postępowania, czyli wraz z dokonywaniem poszczególnych 
czynności. Jednocześnie przepis przesądzając, iż protokół powinien być prowadzony na bieżąco 
wskazuje, że informacje zawierane w protokole, które odnoszą się do czynności poprzedzających 
wszczęcie postępowania powinny być w nim zamieszczone niezwłocznie po wszczęciu postępowania". 
Uprzejmie prosimy więc o udostępnienie protokołów wypełnionych zgodnie z obowiązkiem ciążącym na 
Zamawiającym na tym etapie prowadzonego postępowania w trybie przetargu nieograniczonego. 



ODPOWIEDZI: 

I. Wykonawca winien przeprowadzić badania ilościowe, przeprowadzone na reprezentatywnej grupie osób 
(mieszkańców powiatu poznańskiego, 5 powiatów w Polsce oraz turystów spoza granic kraju min. 3), 
pozwalające na wiarygodne generalizowanie uzyskanych wyników. 
Zamawiający zaleca, aby badania objęły min. 5 powiatów, wśród 2 graniczących z powiatem 
poznańskim oraz 3 o zbliżonym charakterze do powiatu poznańskiego oraz były przeprowadzone wśród 
turystów z krajów najczęściej odwiedzających powiat poznański. 

2. W zależności od potrzeb i przyjętej koncepcji opracowania strategii (zaakceptowanej przez 
Zamawiającego), Wykonawca może posłużyć się badaniami własnymi lub opierać się na danych 
wtórnych tj. materiały źródłowe, dane statystyczne. 

3. Przetarg dotyczy tylko przygotowania dokumentu, zawierającego opis działań promocyjnych dla 
powiatu poznańskiego na lata 2010-2015. Do oferty przetargowej należy załączyć tylko dokumenty 
zgodnie z rozdziałem V specyfikacji istotuych warunków zamówienia. Wybrany w wyniku 
przeprowadzonego postępowania przedsiębiorca przygotuje projekt Strategii zgodnie z harmonogramem 
prac przyjętym przez Zamawiającego. 

4. Z załącznika do SIWZ - szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia wykreśla się zapis: 
„Do oferty powinien zostać załączony max 10-stronnicowy konspekt przedstawiający sposób realizacji 
przedmiotu zamówienia w celu dokonania oceny jego zawartości merytorycznej (konspekt powinien 
odpowiadać strukturze przedmiotu zamówienia)". W załączeniu do niniejszego pisma przedłożony 
zostaje opis przedmiotu zamówienia nie zawierający w/w zapisu. 

5. W dniu 26.08.2009r., w załączeniu do pisma nr ZP.3432-35-01/09 z dnia 26.08.2009r, w odpowiedzi na 
zadane pytanie, Zamawiający udostępnił na stronie internetowej część ogólną protokołu z powadzonego 
postępowania. 

Załączniki: 

Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia - po zmianach 

:)i::;KRETARZ 
PO\VU\1, ~ ZNAJ\TSKIEG{J: 

60-509 Poznań, ul. Jackowskiego 18 lNIP 781-16-19-671, REGON 631276788 
tel. (061) 8 410 500, fax (061) 8 480 556 

www. powiat. poznan. p I e-mail: starostwoliilpowiat. poznan. p I 



Załącznik do SIWZ - Szczegółowy opis zamówienia 

Przedmiot 
zamówienia 

Wykonanie 
opracowama pn. 
„Strategia promocji 
powiatu 
poznańskiego na 
lata 2010- 2015" 

Zakres prac 

Struktura operacyjna strategii promocji powiatu poznańskiego powinna uwzględniać następujące etapy: 

1. Zebranie danych: 
- przygotowanie obrazu powiatu poznańskiego tj. charakter powiatu, liczba mieszkańców, położenie, zagęszczenie ludności, dziedzictwo 
historyczne, ludność, atrakcje, gospodarka, infrastruktura, kultura). Dane zebrane z tych dziedzin powinny tworzyć sektorowe profile 
powiatu np.: profil kulturowy, profil gospodarczy, profil mieszkańców, profil krajobrazowo-turystyczny). 

2. Analiza danych: 
- analiza czynników strategicznych (sytuacja obecna, środowisko marketingowe, ograniczenia, słabe/silne strony), 
- określenie i analiza grup docelowych, 
- analiza sytuacji konkurencyjnej i prognoza trendów w zakresie promocji powiatu. 

3. Określenie misji i celów: 
- sformułowanie spójnej wewnętrznie idei przewodniej/wizji marki i określenie celów strategicznych, które pozwolą wypracować 
unikatowy wizerunek powiatu poznańskiego, 

- analiza logo powiatu poznańskiego - zbadanie rozpoznawalności logo i sugestie dotyczące jego dalszego wykorzystania. 

4. Określenie działań: 
- plany strategiczne i operacyjne dotyczące działań promocyjnych. 

5. Metody ewaluacji i kontroli działań. 
- wytyczne dotyczące realizacji i kontroli działań/efektów (wdrażanie, monitoring, ewaluacja, szacunkowe koszty kampanii promocyjnych 
na poszczególne w lata w okresie 2010-2015 ze szczególnym naciskiem na 12 miesięcy poprzedzających Euro 2012). 

Na każdym etapie działań przy powstaniu opracowania, Wykonawca opierała się będzie o wyniki szeroko zakrojonych badań 
wizerunkowych w tym: 

badań własnych, 

- przynajmniej jednorazowych konsultacji społecznych, 
- zebranych materiałów źródłowych i danych statystycznych. 

Badania powinny dotyczyć mieszkańców powiatu poznańskiego, mieszkańców odpowiednio dobranych powiatów w Polsce (min. pięciu) 
oraz turystów spoza granic kraju (z min. trzech krajów). 

Opracowanie musi być powiązane ze Strategią Rozwoju Powiatu Poznańskiego na lata 2006 - 2013 oraz "Planem Rozwoju Lokalnego 
Powiatu Poznańskiego na lata 2007-2013. 

Opracowanie musi uwzględniać, zbliżających się mistrzostw Europy w piłce nożnej Euro 2012 oraz inne działania, które mogłyby być 
realizowane w długofalowej perspektywie czasowej. 

Opracowanie powinno być zbieżne z działaniami promocyjnymi Poznania, jako największego miasta aglomeracji poznańskiej oraz miasta o 
silnym wizerunku. 

Parametry techniczne 

Wykonawca wykona i 
przekaże Zamawiającemu 

ostateczną wersję 

przedmiotu zamówienie w 
postaci pisemnej: format 
A-4, oprawa bindowana, 
czcionka Times New 
Roman wielkość 12; w 
liczbie 11 egzemplarzy 
oraz według następujących 
parametrów technicznych: 
w wersji elektronicznej na 
CD (format pdf) w liczbie 
3 egzemplarzy oraz 3 
egzemplarze w wersji 
prezentacyjnej na CD 
(zawierające plansze, 
grafiki, wykresy, itp.) 
Dodatkowo obiekty 
graficzne, które zostały 
wykonane w innych 
programach załączone w 
postaci plików programów 
źródłowych 


