I DIAGNOZA POWIATU POZNANSKIEGO

Na potrzeby strategii promocji powiatu poznanskiego dokonano diagnozy sytuacji obecnej w
oparciu o materialy Zzrédlowe 1 dane statystyczne, badania wilasne, rozmowy i materiaty
ofrzymane od pracownikéw Wydzialu Promocji, uczestniczacych w realizacji polityki
promocyjne] powiatu. Przejrzano réwniez otrzymane dokumenty i materialy promocyjne oraz

zapoznano si¢ z dzialaniami promocyjnymi prowadzonymi dotychczas przez powiat.

Niniejsza diagnoza sklada si¢ z nastgpujacych czesci:

1. charakterystyka powiatu poznanskiego wraz z profilami powiatu (profil mieszkancow,
profil kulturowy, profil turystyczno-rekreacyjny, profil gospodarczy, organizacje
pozarzadowe),

2. analiza aspektow promocyjnych dokumentdw strategicznych: Strategia Rozwoju Powiatu
Poznanskiego na lata 2006-2013, Plan Rozwoju Lokalnego Powiatu Poznaflskiego- na lata
2004-2006, Plan Rozwoju Lokalnego Powiatu Poznanskiego na lata 2007-2013),

3. analiza dotychczasowej polityki promocyjnej powiatu, wtym stosowanych narzedzi,
srodkéw 1 celow, grup docelowych,

4. analiza sytuacji konkurencyjnej,

5. analiza SWOT dotyczaca promocyjnych aspektéw powiatu na podstawie materiatéw
zrédlowych 1 badan whasnych,

6. podsumowanie wraz z wnioskami.
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CHARAKTERYSTYKA POWIATU POZNANSKIEGO WRAZ Z PROFILAMI
POWIATU
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