WSTEP

Strategia promocji jest jednym z narzedzi strategii rozwoju, ktore umozliwia wykreowanie
pozytywnego wizerunku powiatu w dwdch zasadniczych kierunkach:
e nazewnatrz — wecelu spowodowania naplywu Kkapitalu 1 inwestycji, turystéw,
mieszkancéw,
e do wewnatrz — w celu integracji spolecznosci lokalnej oraz wilaczenia jej do realizacji
strategii rozwoju powiatu.
Strategia promocji powinna by¢ postrzegana jako kierunkowa propozycja dzialania, zrodio
inspiracji 1 pomystéw, ktoére moga byé realng szansa na wypromowanie powiatu. Skutecznosé
dziatan promocyjnych, sugerowanych i inspirowanych niniejszym opracowaniem, zalezy przede
wszystkim od stopnia aktywnos$ci podmiotéw realizujacych dzialania promocyjne. Wazna jest
konsekwencja i rozwaga w realizacji celow, programow i projektow, a takze kreatywnosé
i przedsigbiorczos¢ wladz samorzadowych oraz organizacji wspoldziatajacych przy wdrazaniu
strategii.
Strategi¢ promocji powiatu poznanskiego oprzemy na wybranych pozytywnych cechach
(atutach) wyr6zniajacych powiat sposrod innych. Postluza one w dalszej czesci do budowy
przekazow oddziatywania na rézne grupy docelowe, zgodnie z okreS§lonymi celami
strategicznymi.
Powiat bgdzie kreowac swoj obraz, wykorzystujac swoje najwigksze atuty jako wyrozniki marki.
e Promocja bedzie rozwazana w Kkategorii systemu komunikacji marketingowej,

obejmujacego 0got skoordynowanych dzialan z zakresu marketingu terytorialnego.

Prace nad strategia promocji zostaly poprzedzone diagnoza w formie syntetycznej na podstawie

materialow zrédlowych 1 danych statystycznych oraz badaniem wiasnym wizerunku powiatu.

W ramach prac nad promocja marki przeprowadzono konsultacje z udzialem reprezentantow
spoteczenstwa oraz podmiotdw/grup odpowiedzialnych za promocje. Wyniki tych prac
postuzyly do opracowania koncowego dokumentu: ,,Strategia promocji powiatu poznanskiego na

lata 2010 —2015”.
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Serdecznie dzigkujemy za zaangazowanie i pomoc w tworzeniu strategii zespotowi konsultantow

w skladzie:

Jan Grabkowski, Starosta Poznanski, przedstawiciel Zarzadu Powiatu w Poznaniu,

Piotr Burdajewicz, Przewodniczacy Rady Powiatu w Poznaniu,

Mirostaw Wieloch, Przewodniczacy Komisji Promocji, Rozwoju i Integracji Europejskie;
Rady Powiatu w Poznaniu,

Grazyna Glowacka, Przewodniczaca Komisji Kultury, Kultury Fizycznej

i Turystyki Rady Powiatu w Poznaniu

oraz zespolowi przygotowujacemu w sktadzie:

Tomasz Morawski, Dyrektor Wydziatu Promocji Starostwa Powiatowego w Poznaniu,

glowny koordynator prac nad przygotowaniem strategii,
Maria Lipska, Dyrektor Gabinetu Starosty Starostwa Powiatowego w Poznaniu,

Daria Kowalska-Tonder, Zastgpca Dyrektora Wydzialu Promocji  Starostwa

Powiatowego w Poznaniu,

Hanna Kolanowska-Pogrzebna, pracownik Wydzialu Promocji Starostwa Powiatowego

w Poznaniu,

Bernadeta Jaskowiak, pracownik Wydziatu Promocji Starostwa Powiatowego

w Poznaniu,

a takze wszystkim, ktorzy wzigli udzial w spotkaniach konsultacyjnych oraz zlozyli uwagi

1 wnioski do strategii.
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