ANALIZA DOTYCHCZASOWEJ POLITYKI PROMOCYJNEJ POWIATU, W TYM
STOSOWANYCH NARZEDZI, SRODKOW I CELOW, GRUP DOCELOWYCH

Promocja powiatu z ramienia Starostwa Powiatowego zajmuje si¢ Wydzial Promocji.

Ich dziatania w zakresie promocji i public relations obejmuja:

1. kreowanie wizerunku powiatu poznanskiego,

2. inicjowanie, opracowanie i rozpowszechnianie materialdw promocyjno —informacyjnych
0 powiecie,
przygotowanie i redagowanie tekstéw promocyjno — informacyjnych o powiecie,
organizacja imprez promocyjnych w tym m.in. festynow, targdw i wystaw
przygotowanie i realizacja konkurséw promujacych powiat,
wspOlpraca z gminami i organizacjami w zakresie promocji powiatu,
przygotowywanie reklam w mediach,

przygotowanie nosnikow reklamowych,

© % N AW

wydawanie w postaci drukowanej lub elektronicznej, materialdéw promocyjnych powiatu
w tym albumoéw, folderow, gazetek, newsletterow, plyt, itp.
10. prowadzenie strony www.powiat.poznan.pl

11. realizowanie zadan promocyjnych wynikajacych z zatozen strategii powiatu

Ponadto promocja powiatu odbywa si¢ na roznego rodzaju targach i spotkaniach
biznesowych. Powiat poznanski réowniez promuje swdj potencjal gospodarczy: walory
mwestycyjne oraz lokalng przedsigbiorczos¢. W znacznej mierze odbywa sie to podczas
roznorodnych targéw i spotkan biznesowych, begdacych doskonalq mozliwoscia
zaprezentowania swojej oferty szerokiemu gronu potencjalnych inwestoréw. Dziatania powiatu
w zakresie obecnosci na targach zmienialy si¢ na przestrzeni lat. Poczatkowo materialy
promocyjne powiatu byty wystawiane przez Wiclkopolska Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci
na targach w Cannes, Wiedniu, Monachium czy Barcelonie. Od rekg 2003 powiat poznanski
prezentowal swoja oferte na stoisku Poznania, a od roku 2008 dzialania te przybraly forme
wspolnej promocji terendw aglomeracji poznanskiej na targach w Cannes oraz w Monachium.
Powiat poznanski jest rowniez obecny na turystycznych targach Tour Salon w Poznaniu — w tym
roku promowana byla aktywna turystyka w powiecie, ktora cieszyla sie znacznym
zainteresowaniem zwiedzajacych.

Powiat poznanski zorganizowal réwniez m. in. w polsko — ukrainska konferencje
»Mozliwosci inwestowania w Rejonie Kijowsko — Swiatoszynskim” (2007 rok), ktéra miala

stuzy¢ wywolaniu zainteresowania potencjalna wspdlpraca z inwestorami ukraifiskimi we
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wskazanym rejonie. Samorzadowcy spotkali si¢ réwniez w roku 2008 na I Forum
Inwestycyjnym Aglomeracji Poznanskiej. Na tym spotkaniu omawiane byly istotne z punktu
widzenia aglomeracji kwestie:
e Kierunki rozwoju aglomeracji poznanskig;
e Poszukiwanie efektywnych kanalow komunikacji miedzy przedsigbiorcami a
samorzadem
e Dzialania aglomeracji zwigzane z EURO 2012

e Przedstawianie informacji o ofertach inwestycyjnych gmin powiatu.

Oprocz wspomnianych powyzej oficjalnych imprez, organizowane sg réwniez mniej
formalne spotkania, majace utatwic integracje srodowiska biznesowego powiatu poznanskiego 1
miasta Poznania. Do takich imprez mozna zdecydowanie zaliczy¢ Business Mixer, na ktorym
zjawili si¢ przedstawiciele wszystkich $rodowisk zwigzanych z gospodarka: duze firmy, w tym
migdzynarodowe koncerny, przedsigbiorcy Sredniego i matego szczebla, ale rowniez cztonkowie

instytucji okotobiznesowych.

Wspieraniu przedsigbiorczosci (zwlaszceza sredniej, matej i mikro) stuzy réwniez konkurs
Poznanski Lider Przedsigbiorczosci. Jest to wspdlna inicjatywa powiatu poznanskiego
(Starosty), Prezydenta Miasta Poznania, Prezesa Migdzynarodowych Targdéw Poznanskich oraz
przedstawicieli Sejmiku Gospodarczego. Konkurs ten odbywa si¢ od 2003 roku, a dzigki niemu
miode przedsigbiorstwa zyskuja szans¢ zaprezentowania si¢ potencjalnym inwestorom. Jest on
kierowany szczegélnie do przedsigbiorcow z firm mikro, malych 1 $rednich oraz firm
akademickich, ktére moga poszczyci¢ si¢ dynamizmem i innowacyjnoscia dziatan w zakresie
technologii, produktow lub ushug. Konkurs konczy si¢ gala finalowa, na ktoérej wreczane sa
certyfikaty ,,Poznanskiego Lidera Przedsigbiorczosci” oraz _l,,Poznaﬁskiego Lidera

Przedsiebiorczosci Akademickiej”.

Dzialania na rzecz przedsigbiorcow realizowane sa rowniez przez Centrum Promocji
Biznesu (dzialajgce w strukturze Wydzialu Promocji Starostwa Powiatowego w Poznaniu).
Zadania Centrum obejmuja:

1. wspolprace z przedstawicielami instytucji i urzedéw w zakresie dziatan zmierzajacych do
pozyskania inwestoréw,
2. przygotowanie i aktualizowanie oferty inwestycyjnej gmin powiatu poznanskiego,

3. tworzenie bazy danych dotyczacej przedsigbiorcOw i przedsigbiorstw z terenu powiatu,
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udzielanie przedsigbiorcom 1 przedsigbiorstwom informacji dotyczacych mozliwosci
inwestowania na terenie powiatu poznanskiego oraz procedur zwiazanych z tym
tematem,

promocja powiatu poznanskiego w srodowisku biznesowym,

organizacja imprez, wystaw, targéw i misji gospodarczych o charakterze biznesowym
dotyczacych powiatu poznanskiego,

prowadzenie strony www.pfpp.com.pl (Portal Firm Powiatu Poznanskiego — zawiera ona

baze¢ teleadresowq firm powiatu poznanskiego, a takze informacje o konferencjach i
targach, szkoleniach, mozliwosciach uzyskania dotacji 1 funduszy unijnych, aktualnosci z

zycia gospodarczego regionu i inne przydatne przedsighiorcom informacje).

Zagadnieniom zwigzanym z powiatem poznanskim poswiecane sa réwniez rozne

publikacje. Wsrdd nich znajduja si¢ miedzy innymi:

Atlasy rowerowe:

,, Pierscien dookota powiatu poznaniskiego”

., Ziemianski Szlak Rowerowy”

., Cysterski Szlak Rowerowy”

Foldery o powiecie:

. Powiat poznanski — przyroda, krajobraz, architektura, hisrbria, muzea” — przeglad
najbardziej interesujacych miejsc, obiektow 1 zakatkéw przyrodniczych powiatu;

il

. Powiat poznanski — turystyka i rekreacja” — przeglad atrakcji turystycznych powiatu
poznanskiego: miejsca warte zobaczenia, baza noclegowa.

Wydawnictwa o powiecie:

., Gminy powiatu poznanskiego — Na powiatowym szlaku” (J; Skuterki) — po$wigcone
kulturze, tradycji i historii gmin powiatu poznanskiego;

»Dwory i patace powiatu poznanskiego” (M. Plociennik) — album prezentujacy historie i
kulture regionu (architektura patacowa i dworska, przypatacowe parki i kompleksy
lesne).

Publikacja z okazji 10-lecia powiatu poznanskiego — ma ona na cclu zaprezentowanie
oraz podsumowanie dotychczasowych dzialan samorzadowcow powiatu poznafiskiego.
Zawiera ona teksty pracownikow naukowych, dziennikarzy oraz urzednikow,

omawiajace rozne zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem samorzadu powiatowego.

Jako$¢ przestrzeni, jakos¢ zycia
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Inne wydawnictwa promujace powiat poznanski to miedzy innymi:

FOLDERY, PRZEWODNIKI, MAPY, INFORMATORY O WYDARZENIACH KULTURALNYCH,
SPORTOWYCH I  TURYSTYCZNYCH, PREZENTACJE MULTIMEDIALNE, INFORMATORY
GOSPODARCZE (TECZKA OFERT INWESTYCYJNYCH), A TAKZE MATERIALY REKLAMOWE: TORBY
REKLAMOWE, BALONY, NAKLEJKI, BRELOCZKI, ZNACZKI METALOWE, DLUGOPISY,

KALENDARZE, KOSZULKI Z LOGO

Wszelkie wydawnictwa promocyjne, np. kalendarze, broszury, ulotki, plakaty itp. zawieraja
logo powiatu. Jednak cele i okolicznoséci stosowania logo powiatu powinny byé opisane w
Systemie Identyfikacji Wizualnej powiatu oraz scisle przestrzegane. Logo Powiatu powinno byé
stosowane jak najszerzej w materialach dotyczacych promocji turystycznej, promocji
gospodarczej oraz promocji wewngtrznej. Herb powiatu powinien by¢é zarezerwowany wytacznie
do zastosowan o duzym znaczeniu reprezentacyjnym i historycznym, potwierdzonym wysoke
wartoscig lub wysoka jakoscia wydawnicza.

W wigkszosci wyzej wymienionych publikacji utrzymano podobny typ rozktadu graficznego,
zgodny z obowiazujacym, choé¢ nie przyjetym jeszcze oficjalnie Systemem Identyfikacji
Wizualne;.

Przejawem dzialan promocyjnych powiatu byto stworzenie Systemm Identyfikacji
Wizualnej w 2003 roku. Powstal wtedy logotyp powiatu, ktory pojawia si¢ na wszelkich
gadzetach promocyjnych powiatu, a takze jest obecny na imprezach i wydarzeniach
regionalnych. Dzigki temu ma on szansg na state zagosci¢ w swiadomosci mieszkancow. Powiat
rozsyla rowniez do swoich mieszkancow broszurg informujaca o stanie budzetu powiatu — takie
rozwiazanie obowiazuje od 2008 roku.

Promocji powiatu poznanskiego stuzy réwniez projekt ,,Aglomeracja poznanska”. W
roku 2007 powotano Rade Aglomeracji Poznanskiej, ktora zajmuje si¢ problemami waznymi dla
mieszkancow calego regionu. Projekt ten jest mtodym i innowacyjnym pomystem (opierajacym
si¢ na doswiadczeniach regionu Hanower), na ktérego efekty z pewnoscia trzeba poczekac,
jednakze juz w chwili obecnej stal si¢ on wazna platforma wymiany do$wiadczen oraz
informacji miedzy poszczegdlnymi instytucjami. Juz widocznym efektem projektu ,,aglomeracja
poznanska” jest Forum Gospodarcze Aglomeracji Poznariskiej — impreza organizowana przez

powlat poznanski, Poznan i Wielkopolska Izbe Przemystowo — Handlowa.

Za wspolpracg powiatu z mediami odpowiada rzecznik prasowy Starostwa

Powiatowego w Poznaniu. Z kolei uchwaly Rady Powiatu, aktualnosci i wszelkie nowe
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informacje na temat powiatu zawierane sa w miesieczniku Biuletyn powiatu poznahskiego.
Ponadto powiat promuje si¢ poprzez emisje spotow reklamowych w telewizjach lokalnych —
promujg one atrakcje turystyczne i mozliwosci rekreacyjne powiatu, ale takze wskazujg na
zainteresowanie powiatu kwestiami ekonomicznymi i sytuacja biznesowa przez promowanie
strony internetowe] przeznaczonej dla przedsigbiorcéw. Promocja lokalnego biznesu ma miejsce
szczegolnie na Portalu Firm Powiatu Poznanskiego. Materialy promocyjne powiatu obejmuja
rowniez tradycyjne foldery z ofertq inwestycyjnq.

Ponadto powiat poznanski ciagle uczestniczy w wydarzeniach, ktére przyczyniaja sie do
powstania jego pozytywnego wizerunku w $wiadomosci odbiorcéow (m. in. koncerty), a
prowadzone kampanie reklamowe w telewizji, radio, wykorzystujace citylighty czy srodki
transportu publicznego poprawiaja wizerunek powiatu w oczach mieszkancéw oraz
potencjalnych turystow. Powiat poznafiski wspélpracuje takze z prasq, miedzy innymi Gazeta
Wyborcza. Efektem tej wspélpracy byta kampania reklamowa atrakcji turystycznych powiatu,
prezentowanych mi¢dzy innymi w cyklicznym dodatku do GW ,,Skarby powiatu poznanskiego”
w 2008 roku a ,,Lato w powiecie” w 2009 roku. Réwniez lokalna prasa i redakcje dzialajace w

gminach przyczyniaja si¢ do promocji powiatu.

Zadania z zakresu promocji sa podejmowane przez powiat poznanski réwniez na
szczeblu migdzynarodowym. Przejawia si¢ to we wspOlpracy .powiatu z partnerami
zagranicznymi: prowincja Forli — Cesna we Wtoszech, Prefektura Sao Jose dos Pinhais w
Brazylii, Regionem Hannover w Niemczech oraz Rejonem Kijowsko — Swiatoszynskim na
Ukrainie.

Powiat poznanski ciagle pracuje nad swoja marka jako podstawowym elementem
promocji. Wszelkie dziatania wladz samorzadowych powiatu majéL na celu utrwalenie w
swiadomosci mieszkanicow powiatu poznanskiego jako marki samej w sobie, funkcjonujacej nie
jako czgsc, ale obok takich wielkich marek jak ,,Poznan” czy ,,Wielkopolska”. Dzialania te
powinny przyczyni¢ si¢ do wigkszego poczucia wigzi z miejscem, w-ktérym mieszkaja, Zyjq i
pracuja, a takze jej rozpoznawalnosci i utrwalania na rynku. Wydaje sie, iz obecnie takim
najpowszechniejszym  Zrédlem informacji o powiecie sa jej strony internetowe:

Www.powiat.poznan.pl oraz www.bip.powiat.poznan.pl., jak rowniez strony internetowe gmin.

W dotychczasowej promocji powiatu poznanskiego wida¢ kierunek dziatan, nalezatoby
jednak jasno sprecyzowa¢ grupy docelowe. Promocja powiatu skierowana jest przede wszystkim
do przedsigbiorcow (a dokladnie rzecz biorac organizacji okoto biznesowych) oraz mieszkancoéw

powiatu, mieszkancéw Poznania oraz okolic powiatu poznafskiego (nie wychodzacych jednak
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poza teren wojewddztwa wielkopolskiego). Wydaje si¢ natomiast, ze nalezatoby rozszerzy¢ i
doprecyzowac te grupy. Przede wszystkim w przypadku turystow nalezy ich poddac

segmentacji. Podziat tej grupy docelowej pozwoli na lepsze dopasowanie dzialan promocyjnych.

Turystow mozna podzieli¢ na nast¢pujace grupy:
- tury$ci spoza Wielkopolski,
- turysci — mieszkancy Poznania i okolic powiatu poznanskiego,

- turysci zagraniczni.

Z kolei promocja gospodarcza winna by¢ skierowana do dwéch podstawowych grup:
- przedsigbiorcy polscy,

- przedsigbiorcy zagraniczni.

Sprecyzowanie grup docelowych promocji powiatu poznanskiego pozwoli dobraé
najlepsze $rodki komunikacji z tymi grupami. W przypadku turystow mieszkajacych poza
Wielkopolska niezbedna jest kampania promocyjna regionu, akcentujaca z jednej strony zwiazek
z Poznaniem, a z drugiej odrgbnos¢ i odmiennos¢ regionu, ukazujaca duza ilo$¢ atrakcji

przyrodniczych, ktérych brak w miescie.

Kolejna grupa docelowa promocji, czyli mieszkancy Poznania oraz okolicznych
powiatow (a takze sami mieszkancy powiatu poznanskiego) powinni by¢ zachecani do
odwiedzenia niezwykle atrakcyjnego regionu, ktdory na dodatek jest w bardzo niewielkiej
odleglosci. Czesé tej promocji powinna by¢ skierowana do mieszkancéw powiatu, zarowno
starych, oraz biorac pod uwagg liczbe osdb, ktore niedawno zamieszkaly w powiecie, jak i

nowych.

Odrebng 1 bardzo specyficzng grupa docelowa, do ktérej nalezy skierowac dziatania
promocyjne, sa tury$ci zagraniczni. Niewatpliwie turysSci zagraniczni jako cel swojej podrozy
wybieraja przede wszystkim Poznan, omijajac teren powiatu. Wiaze si¢ to migdzy innymi z
brakiem miejsc noclegowych o najwyzszym standardzie oraz nieznajomoscia atrakcji powiatu.
W najblizszych latach liczba turystéw zagranicznych odwiedzajacych Poznan niewatpliwie si¢
zwigkszy (szczegdlnie po dokonczeniu odcinka autostrady A2 z Poznania do granicy polsko-
niemieckiej). Co za tym idzie, istnieje mozliwos¢ przejecia cze¢scli ruchu turystycznego. Duza
bariera w przypadku takiej préby jest wymieniona wczesniej baza noclegowa oraz brak

odpowiednich informacji oraz dziatan promocyjnych skierowanych do turystéw zagranicznych.
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Dwie kolejne grupy docelowe zwigzane sa z promocja gospodarczg powiatu. Takze 1 w
tych przypadkach duze zagrozenie przyciaganiem takich grup stwarza Poznan, cho¢ nalezy
pamietac, ze przedsigbiorcy kierujacy sie zyskiem, beda wybieraé takie miejsca inwestycji, ktére
zaoferujg im najdogodniejsze warunki prowadzenia ich dziatalnosci. W tym wypadku powiat
poznanski moze zyska¢ duzg przewage nad miastem, gdyz niewatpliwie jest on w stanie
zaoferowa¢ nizsze koszty dla firm niz duze miasto, a jednoczes$nie miasto to tworzy zaplecze dla

dziatan przedsiebiorcow.

Powiat poznanski w chwili obecne] jest w fazie tworzenia zwartej linii promocyjnej,
czemu ma dopomdc wiasnie opracowywana strategia promocji. Opracowany na potrzeby
Starostwa System Identyfikacji Wizualnej (SIW) jest uzywany, mimo Ze nie zostat oficjalnie
przyjety przez wtadze powiatu. Przy promocji gospodarczej uzywane jest hasto ,,Poznan District.
The Best Location for Your Investment”. Nie istniejg jednak oficjalnie przyjete hasta
promocyjne powiatu, cho¢ w zorganizowanym przez powiat poznanski i telewizje TVP3
konkursie zasugerowano dwa hasta: ,Nazywam si¢ Poznanski. Powiat Poznanski” oraz

,,Powiatomania Poznawania”.

Zgodnie ze Strategia Rozwoju dziatania promocyjne kierowane sg do mieszkancow

powiatu, Poznania, potencjalnych inwestoréw zagranicznych oraz instytucji okotobiznesowych.

W roku 2009 Wydzial Promocji organizowal, badz uczestniczyt w réznego typu
dziataniach skierowanych do potencjalnych turystdw oraz mieszkahncdw powiatu. Byly to
miedzy innymi:

- IX Powiatowe Koledowanie w Buku,

- Zabawa na lodowisku — impreza dla dzieci z doméw dziecka prowadzonych

przez powiat poznanski,

- Koncert z okazji jubileuszu 10-lecia powiatu poznanskiego,

- Wielkopolska Parada Pisanek,

- Spoty reklamowe w telewizji WTK,

- Blekitna Wstega Wielkopolski — zawody konne,

- Wielkie Odkrywanie Wielkopolski,

- Cykl Przekrocz granice Poznania ... czyli tajemnicze historie okiem Jacka Y.

Y.uczaka — na antenie Radia Merkury,

- Zawody Regionalne w Skokach przez Przeszkody,
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- Reklama w Gazecie Wyborczej w ramach cyklu ,,Lato w Powiecie”,

- Czy znasz powiat poznanski? — konkurs na antenie TVP3 Poznan

- IIT OgélInopolski Festiwal Dobrego Smaku,

- wydruk plakatéw oraz ulotek.

Takze i w tym przypadku cze$¢ dzialan byla organizowana wspoOlnie z innymi
partnerami, co szczegolnie w przypadku dziatan organizowanych razem z Poznaniem moze

doprowadzi¢ wytworzenia wrazenia, ze powiat poznanski to wspolny organizm z miastem.

Dziatania promocyjne powiatu poznanskiego prowadzone byly za pomoca réznych
medidw: telewizji, radia oraz prasy.

Wykaz dziatan w 2009 roku:
- Spoty reklamowe w telewizji WTK w 2009 roku (}acznie 48 emisji w dwoch pakietach w
okresie: I —22-24.042009 oraz 27-29.04.2009; II — 3-5.06.2009 oraz 8-10.06.2009)
- Spoty reklamowe w WTK w 2009 roku - spoty reklamowe promujace powiat poznanski.
Planem emisji miedzy godz. 17:00 a 23:00 w ilosci 63 emisje, obejmujace dwa pakiety.
Pierwszy pakiet — emisja w terminie 5,6,7 sierpnia oraz 12,13,14 sierpnia 2009 roku. Pakiet
drugi — emisja w terminie 2,3.4, 9,10,11, 16,17,18 wrzes$nia 2009 roku
- Przekrocz granice Poznania ... czyli tajemnicze historie okiem Jacka Y. Luczaka - cykl
dwunastu kilkuminutowych audycji, na antenie radia Merkury, ktorych tematyka nawiazuje do
mniej znanych opowiesci dotyczacych powiatu poznanskiego, zachecajacych jednoczesnie
stuchaczy do odwiedzenia omawianych atrakcji turystycznych.
Audycje emitowane byly we wszystkie wtorki w pasmie przedpotudniowym mig¢dzy godz.
9.00-10.00, w terminie pierwsza audycja 30 czerwca, nastgpne 7,14,21,28lipca; 4,11,18,25
sierpnia, 1,8,15 wrzesnia; kazda z audycji byla dodatkowo powtarzana.
- Reklama w Gazecie Wyborczej w ramach cyklu ,,L.ato w powiecie”
Powiat poznanski byt partnerem cyklu turystycznego Gazety Wyborczej zatytulowanego
,,Lato w powiecie”, ktory ukazywatl si¢ we wtorki 1 srody w terminie od 21 lipca 2009 r. do 26
sierpnia 2009 roku. W ramach kazdego odcinka zakupiono ogloszenie o tresci informacyjnej (5
modutowe, wymiary: 250 mmx57,5 mm), ktére ukazywalo na stronie w ramach cyklu

autorskiego Jacka Y. Luczaka:

—  Podréz $ciezkami Fiedlera
— W cieniu pigknych debéw
— Weekend w siodle

— Wizyta w parku Biatej Damy
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— Wakacje na rowerze

— Kito zdjat urok z rycerza

— Poznaj dzieto lodowca

— Na szlaku koscidtkow

-  Wypoczynek nad woda

— Cysterki od $w. Jadwigi

—  Wsrdd pagorkow i jezior

— Cudowne a mniej znane.
Dodatkowo cykl promowany byt na citylightach w ilosci 40 sztuk oraz ramkami
promocyjnymi na tamach Gazety Wyborcze;.

- Czy znasz powiat poznanski? - konkurs organizowany wspélnie przez TVP Poznan
i Starostg Poznanskiego. Konkurs polegat na udzicleniu wlasciwej odpowiedzi na pytanie dot.
miejsca na terenie powiatu poznanskiego pokazanego w 30 sekundowym materiale filmowym,
w wakacyjnych wydaniach programu "Studio Poznan Lato" oraz zaproponowaniu hasta
promujgcego powiat poznanski. W zwiazku z konkursem promujacym walory turystyczne
powiatu poznanskiego zostal zakupiony czas antenowy na emisje billboardéw reklamowych
przy programach ,,Studio Poznan™ i zwiastunach tego programu w okresie od 16 lipca do 27
sierpnia 2009 roku .

- Od poczatku maja 2009 r. na antenie TVP3 emitowany jest spot reklamowy promujacy
nowo wybudowane strefy sportowo-rekreacyjne w tym otwarte przyszkolne boiska
wielofunkcyjne, boisko do pitki noznej oraz bieznie lekkoatletyczna, place zabaw jak réwniez
odbywajace si¢ na nich bezplatne zajecia i imprezy plenerowe o charakterze sportowo-
rekreacyjnym, organizowanych w ramach projektu "Promocja zdrow.ia poprzez sport - zespot
przyszkolnych otwartych boisk wielofunkcyjnych w powiecie poznafiskim". Eaczna ilo$é
emisji: 44.

- Wyzej wspomnianej kampanii towarzyszyla reklama dzwigkowa emitowana na antenie
rozglosni radiowych: ESKA Poznan oraz ESKA Rock Poznan. Liczba emisji: 228 (114
emisji w kazdym miesiacu)

W analizowanych dziataniach promocyjnych powiatu poznanskiego uderza przede
wszystkim ominigcie potencjalnych turystow z dalszych regionéw. Brak jest np. kampanii
promocyjne] skicrowanej do mieszkancow wojewodztw otaczajacych Wielkopolske, czyli
takich grup docelowych, ktére maja najblizej do powiatu poznanskiego i chetnie odwiedza

lokalne atrakcje.
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Powiat poznanski posiada takze dwie strony internetowe: www.powiat.poznan.pl oraz

www.pfpp.com.pl . Pierwsza z nich to ogo6lna strona powiatu, ktora skierowana jest zaroOwno

do mieszkancow poszukujacych informacji nt. mozliwosci zalatwienia swoich spraw, kontaktu
z urzgdem etc., oraz posiadajaca informacje nt. atrakcji turystycznych powiatu. Druga z kolei
strona to Portal Firm Powiatu Poznanskiego i skierowana jest do przedsi¢biorcow z regionu.
Oferuje ona informacje na temat wydarzen gospodarczych, szkolen, targéw, programdéw

unijnych etc. Strona takze oferuje mozliwos$¢ dodania danych firmy do bazy danych.

ANALIZA SYTUACJI KONKURENCYJNEJ

Analiza sytuacji konkurencyjnej powiatu poznanskiego zostala przeprowadzona w
oparciu o analiz¢ danych zastanych. Konkurencyjnos¢ wobec powiatu poznanskiego nalezy
analizowa¢ na kilku plaszczyznach, przede wszystkim na poziomie gospodarczym i
turystycznym, albowiem to wilasnie w tych aspektach istnieje najwigksza konkurencja w
najblizszym otoczeniu.

Powiat poznanski otaczajacy pierscieniem Poznan stanowi dla niego naturalne zaplecze.
Jednoczesnie obie te struktury konkuruja ze sobg na wielu plaszczyznach, przede wszystkim w
wymienionych wezesniej aspektach gospodarczych oraz turystycznym. Poznan, bedacy jednym z
najwigkszych miast Polski, jest jednoczes$nie jednym z najwiekszym osrodkéw gospodarczych
kraju i w naturalny sposdb przyciaga nowych inwestorow. Jest to zatem najwigksza konkurencja
dla powiatu poznanskiego pod wzgledem promocji gospodarczej. Jednakze powiat poznanski ma
do zaoferowania olbrzymie tereny inwestycyjne, dzigki czemu stanowi dla miasta duza
konkurencj¢ w pozyskiwaniu nowych inwestorOw. Sprawna promocja oraz wspOlpraca z
Poznaniem moze sprawi¢, ze powiat poznanski stanie si¢ zapleczem dla wielu firm
inwestujacych w Poznaniu.

Poznan jest takze najwicksza konkurencjg powiatu pod wzgledem turystycznym. Poznan
od wielu lat znajduje si¢ w pierwszej piatce najchetniej odwiedzanych miast przez turystéw
zagranicznych, czemu niewatpliwie sprzyja targowy charakter miasta oraz wiele imprez o
charakterze gospodarczym i kulturalnym. Niewatpliwie powiat poznanski nie moze pod tym
wzgledem stanowi¢ dla Poznania konkurencji. Powiat poznanski powinien skierowaé swoje
dzialania na wspolprace ze strukturami miasta w celu jak najlepszej promocji.

Ponadto powiat poznanski graniczy z dziesiecioma innymi powiatami, czyli
gnieznienskim, wrzesinskim, sredzkim, §remskim, ko$cianskim, obornickim, grodziskim, szamotuls-
kim, nowotomyskim oraz wagrowieckim. Powiaty te, chol nie doréwnuja Poznaniowi pod
wzgledem potencjatu gospodarczego i1 turystycznego, takze stanowia dla powiatu poznanskiego

potencjalne zagrozenie, z uwagi na siedzib¢ wtadz powiatu, w miescie, stolicy powiatu lub duze
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