Powiat poznanski posiada takze dwie strony internetowe: www.powiat.poznan.pl oraz

www.pfpp.com.pl . Pierwsza z nich to ogdlna strona powiatu, ktéra skierowana jest zaréwno

do mieszkancow poszukujacych informacji nt. mozliwosci zatatwienia swoich spraw, kontaktu
z urzgdem etc., oraz posiadajaca informacje nt. atrakcji turystycznych powiatu. Druga z kolel
strona to Portal Firm Powiatu Poznanskiego i skierowana jest do przedsigbiorcow z regionu.
Oferuje ona informacje na temat wydarzen gospodarczych, szkolen, targow, programow

unijnych etc. Strona takze oferuje mozliwos$¢ dodania danych firmy do bazy danych.

ANALIZA SYTUACJI KONKURENCYJNEJ

Analiza sytuacji konkurencyjne] powiatu poznanskiego zostala przeprowadzona w
oparciu o analize danych zastanych. Konkurencyjno$¢ wobec powiatu poznanskiego nalezy
analizowa¢ na kilku plaszczyznach, przede wszystkim na poziomie gospodarczym 1
turystycznym, albowiem to wilasnie w tych aspektach istnieje najwigksza konkurencja w
najblizszym otoczeniu.

Powiat poznanski otaczajacy pierscieniem Poznan stanowi dla niego naturalne zaplecze.
Jednoczesnie obie te struktury konkuruja ze soba na wielu plaszczyznach, przede wszystkim w
wymienionych wezesniej aspektach gospodarczych oraz turystycznym. Poznan, bedacy jednym z
najwigkszych miast Polski, jest jednoczesnie jednym z najwigkszym osrodkow gospodarczych
kraju i w naturalny sposéb przyciaga nowych inwestoréw. Jest to zatem najwigksza konkurencja
dla powiatu poznanskiego pod wzgledem promocji gospodarczej. Jednakze powiat poznanski ma
do zaoferowania olbrzymie tereny inwestycyjne, dzigki czemu stanowi dla miasta duza
konkurencje w pozyskiwaniu nowych inwestorow. Sprawna promocja oraz wspOlpraca z
Poznaniem moze sprawi¢, ze powiat poznanski stanie sie¢ zapleczem dla wielu firm
inwestujacych w Poznaniu.

Poznan jest takze najwieksza konkurencja powiatu pod wzgledem turystycznym. Poznan
od wielu lat znajduje si¢ w pierwszej piatce najchetniej odwiedzanych miast przez turystow
zagranicznych, czemu niewatpliwie sprzyja targowy charakter miasta oraz wiele imprez o
charakterze gospodarczym i kulturalnym. Niewatpliwie powiat poznanski nie moze pod tym
wzgledem stanowi¢ dla Poznania konkurencji. Powiat poznanski powinien skierowal swoje
dzialania na wspolprace ze strukturami miasta w celu jak najlepszej promocii.

Ponadto powiat poznanski graniczy z dziesigcioma innymi powiatami, czyli
gnieznienskim, wrzesinskim, sredzkim, sremskim, ko$cianskim, obornickim, grodziskim, szamotuls-
kim, nowotomyskim oraz wagrowieckim. Powiaty te, cho¢ nie doréwnuja Poznaniowi pod
wzgledem potencjatu gospodarczego i turystycznego, takze stanowia dla powiatu poznanskiego

potencjalne zagrozenie, z uwagi na siedzibe wladz powiatu, w miescie, stolicy powiatu lub duze
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nagromadzenie atrakcji przyrodniczych.

Analiza sytuacji konkurencyjnej powinna opiera¢ si¢ na dwdch rodzajach otoczenia:

v

Otoczenie blizsze — ma charakter giownie podmiotowy. W jego skiad wchodzq:

e konsumenci (klienci)

o konkurenci (czyli inne podmioty oferujqce te same produkty, bqdz zaspokajajqce te same

potrzeby)

» Otoczenie dalsze (globalne) — ma charakter glownie przedmiotowy. W jego sklad
wchodzq m.in. elementy o charakterze:

e politycznym (wybory, zmiany wiladzy politycznej w panstwie, wojny)

e ekonomicznym (gospodarczym, np. zasoby naturalne)

o koniunktury gospodarczej (Swiatowe zmiany cen, stopy procentowe, podatki, itp.)

e spoleczne (zmiany demograficzne, wyksztalcenie, itp.)

Otoczenie blizsze Otoczenie dalsze

Klienci: mieszkancy, turysci, Elementy polityczne: nieodlegle wybory
przedsigbiorcy, inwestorzy samorzadowe

Konkurenci: Poznan oraz powiaty Elementy ekonomiczne: silne oddzialywanie
otaczajace powiat poznanski Poznania

(gnieznienski, wrzesinski, sredzki, Sremski,
koscianski, obornicki, grodziski, szamotulski, | Elementy spoleczne: negatywne - starzenie si¢

nowotomyski, wagrowiecki) spoleczenstwa, pozytywne — dodatni

wspotczynnik migracji
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