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Zwykty kaszel
czy objaw gruzlicy?
Sprawdz!

* GruZlica pozostaje jedna z najpowazniejszych choréb zakaZnych na swiecie.

Dlaczego temat + Migracje, starzenie sie populacji oraz obcigzenie systemu ochrony zdrowia
gruilicy jest Wainy po pandemii zwiekszajg potrzebe wczesnej diagnostyki i edukacji spoteczne;.

w Polsce? + Szczepienia, cho¢ obowiagzkowe w Polsce, nie zabezpieczajg przed samym
. zakazeniem pratkiem gruzlicy, a chronig przed ciezkimi postaciami
gruZlicy - dlatego edukacja i Swiadomos¢ objawow sa kluczowe.

+ W Polsce przed pandemig liczba zachorowan spadata, jednak w ostatnich
latach - podobnie jak w innych krajach Europy - odnotowano wzrost

s o dkow.
Dlaczego méwimy Preaypacion

o tym teraz?

+ Obecna sytuacja nie jest alarmujaca, ale wymaga czujnosci - gruzlica wciaz
sie pojawia, a jej objawy sa czesto bagatelizowane.

* Lepiej dziataé profilaktycznie, edukujac pacjentdw, niz reagowac dopiero
na ciezsze przypadki.

+ Organizowana przez Biuro Krajowe WHO w Polsce we wspétpracy z Polskim
Towarzystwem Choréb Ptuc kampania edukacyjna ma na celu:

+ zwiekszenie dwiadomosci objawéw gruzlicy,

+ zachecenie do konsultacji lekarskiej i wykonania przeswietlenia klatki piersiowej
w przypadku dtugotrwatego kaszlu i innych objawoéw.

O kampanii

+ Wielojezyczna kampania kierowana jest do szerokiego grona odbiorcéw,
niezaleznie od wieku, pici, statusu spotecznego czy harodowosci,
poniewaz wbrew stereotypom gruZlica moze dotkna¢ kazdego.

* Haslo kampanii: ,,Zwykly kaszel czy objaw gruzlicy? Sprawdz!”

* Przekaz kampanii bazuje na symbolicznym wizerunku kaszlgcych ust
z onomatopeja kaszlu, w palecie kolorystycznej odcieni czerwieni.
Jest prosty, sugestywny i skupia sie na kluczowym objawie.

+ Materialy przygotowano w 4 jezykach (polski, angielski, rosyjski, ukraifski),
by dotrze¢ do szerokiej grupy docelowej 0sdb szczegdlnie narazonych.

+ Digital: media spotecznosciowe (Meta + YouTube)

* Materialy drukowane: plakaty i ulotki w placéwkach ochrony zdrowia

Planowane media

* Video: spoty edukacyjne w Internecie

* PR & Content: artykuty eksperckie, radio
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