Starostwo Powiatowe w Poznaniu

Do wszystkich uczestnikow postgpowania o udziclenie zamowienia publicznego prowadzonego
w trybie przetargu nieograniczonego na wykonanie opracowania pn.: ,,Strategia Promocji Powiatu
Poznanskiego na lata 2010 —2015”.

Wasze pismeo z doja: Znak: Nasze pismo: Data:
ZP.3432-35-01/09 26.08.2009 .
1.dz.: ZP.KW-00257/09

Dzialajac na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwiefi publicznych
(tj. Dz. U. 2 2007 r. Nr 223, poz. 1635 z& zm.) informuje, iz do Zamawiajacego wplyneto zapytanie dotyczace tresci
Specyfikacji Istotnych Warankéw Zamowienia.

ZAPYTANIA:

1. Dzialajac na mocy Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zaméwien Publicznych art. 96 ust. 3, proszg
o umozliwienie wgladu do protokoli postgpowania © udziclenie zamdwienia publicmego ZP — 2 (str. 1)
na wykonanie opracowania pn. ,,Strategia Promocji Powiatu Poznanskiego na lata 2010 —2015”.

2. W Opisie zakresu prac, w p.3 (5.9 SIWZ) Okreélenie misji i celéw — podajecie Pafistwo koniecznosc Zbadania
rozpoznawalnosci loge” — czy chodzi o pelne badania ilociowe, czy o badania eksperckie? Jezeli o ilosciowe —na
jakich grupach docelowych, w jakim zakresie?

3. Tamze, p4 OkreSlenie dziatah — piszecie Pafdstwo o koniecznosci sporzadzenia planéw strategicznych
i operacyjnych dotyczacych dziatan promocyjnych”. O jakie plany chodzi, skoro nie wspominacie Pafstwo
o koniecznosci wykreowania produktow promocyjnych (turystycznych czy gospodarczych), dla kiorych zwykle
przygotowuje si¢ plany wdrozeniowe. Co zatem ma by¢ przedmiotemn planowania?

4. Tamze w p.5 Metody ewaluacji i kontroli dziatan — na 5.10 piszecie o koniecznosci przeprowadzenia SZeroko
zakrojonych badan”. Nastepnie wymieniacie Panstwo raczej do$¢ waski zakres badan — pozbawiony koniecznosci
przeprowadzania badan ilosciowych na szerokich grupach spofecznych, po czym podajecie Panstwo, ze Jjednak
badania powinny dotyczy¢ ,;mieszkancow odpowiedni dobranych powiatow w Polsce (min. pigeiu) oraz turystow
spoza granjc kraju”. O jakie badania chodzi? Jaki ma by¢ ich zakres?

5. Zgodnie z § 5 Rozporzadzania Prezesa rady Ministréw z dnia 16 pazdziernika 2008 1. { Dz. U Nr 188, poz. 1154}
w sprawie protokotu o udzielenie zaméwienia publicznego, zwracam si¢ 7 uprzejma proéba o przestanie faksem
oraz. poczta informacji o szacunkowej wartosci zamowienia, wzglednie czesci ,protokolu postgpowania o
udzielenie zamowienia™ zawierajace] t¢ informacje.

ODPOWIEDZI:

1. Zamawiajacy udostgpnia cze$¢ og6lna protokotu o udzielenie zaméwienia publicznego.

2. Badania rozpoznawalno$ci logo.
Wykonawca winien przeprowadzi¢ badania ilosciowe pozwalajace na wiarygodne generalizowanie uzyskanych
wynikéw. Badania przeprowadzone na reprezentatywnej grupie mieszkancéw powiatu poznanskiego, odpowiednio
dobranych powiatéw w Polsce min. pigeiu oraz turystéw spoza granic kraju z min. trzech krajow. Badanie logo
powinno da¢ odpowiedz nt. znajomoéei logo, czy jest ono rozpoznawalne, jesli tak to przez jakie grupy osob
(Klientow starostwa, inne osoby). Badanie postuzy do analizy dalszej koncepeji promocji powiatu

3. Plany strategiczne i operacyjne dotyczace dziatan promocyjnych powiatu, zostang okreslone po zebraniu i analizie
danych. Na ich podstawie przygotowana zostanie misja i cele, plany, ktore powinny uwzgledniaé dalsze dziatania
w tym np. koniecznoéé wykreowania produktu turystycznego

A. Badania w zalezno$ci od potrzeb i przyjetej koncepcji opracowania strategii (zaakceptowane] przez
Zamawiajacego), powinny zosta¢ przeprowadzone na kazdym ctapie dziataf przy powstaniu opracowania tj.
zebraniu danych, ich analizy, okreslenia celow, misji i dziataft i polega¢ bedzie na korzystaniu z badan wiasnych,
przynajmniej jednorazowych konsultacji spoteczmych, zebranych materialéw srodiowych i danych statystycznych.
Badania powinny dotyczy¢ mieszkaficow powiatu pornanskiego, mieszkancow odpowiednio dobranych powiatow
w Polsce (min. pigciu) oraz turystéw spoza granic kraju (z min. trzech krajéw).

5. Zamawiajacy udzielit odpowiedzi na pytanie w pkt. 1.

Zataczniki: SEKRETARS _
Diruk ZP — 2. Czg$c ogdlna, POYWTA Y RemsrAl SHIEL,

60—500 Poznas, ul. Jackowskiego 18 NIP 781-16-19-671, REGON 631276788
tel. (061) 8 410 500, fax (061) 8 480 556

www.powiat.poznan.pl  e—mail: starostwo{@powiat.poznan.pl
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STAROSTWG POWIATOWE

w Poznaniu
ul. iackowskiego 18

A0.508 Fornad 11T

Pieczed zamawiajacego

:::::ykz&kfgs’sltepowaniaekk: udzielenie zamowienia o wartosci zamdwienia mniejszej niz
) one w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust i
stycznia 2004 r, — Prawo zaméwien publicznych 8 ustawy =z dnia 29

Czesc ogdina

1. Zamawiajacy

Petna nazwa (firma) zamawiajgcego:
Powiat Poznanski

Adres:
ul. Jackowskiego 18
60- 509 Poznan

REGON: 631257992 NIP: 781-16-19-671
telefon (061) 8410 500 faks (061) 8480 556
e-mail: starostwo@powiat.poznan.pl

2. Przedmiot zaméwienia

Opis przedmiotu zaméwienia: wykonanie opracowania pn.: ,Strategia Promocji Powiatu
Poznanskiego na IaJta 2010 — 2015".

Wartos¢ zamdwienia/ Sw*  ustalona zostata
na kwotg 65.573,77 zi, co stanowi réwnowartosé 16.913,10 euro (moina wypelnic

po otwarciu ofert).
Ustalenia wartosci zamowienia dokonano w dniu 17-07-2009 r. na podstawie rozeznania

rynku. !

Osobafeseby* dokoni‘}.ijqca ustalenia wartoéci zamowienia: Bernadeta Jaskowiak.
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3. Tryb postqpowanib

1. Postepowanie prowadzono w trybie: przetargu nieograniczonego na podstawie art. 39
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien publicznych.

Powody zastosowania trybu innego niz przetarg nieograniczony lub przetarg ograniczony
(uzasadnienie faktycrne i prawne);

..........................................................................................................................................

............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................

...........................................................................................................................................

.........................................................................................................................................

2. Postepowanie prowadzone w celu zawarcia umowy ramowej/ustanowienia dynamiczn’eg‘o _
systemu zakupSw* z bdpowiednim stosowaniem przepiséw dotyczacych udzielania zamowienia
w trybie: .
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